THEATRALISATION POINT DE VENTE HANSGROHE

Objectif client ansgrone

Promouvoir les produits de la gamme écologique
aupres du grand public, en GSB.

opbecticn EcOSmart
Tout le monde
ansgrone

Réponse Do-it!

Théatralisation en point de vente des produits
EcoSmart. Démonstration de I'efficacité de ces
produits par des informations chiffrées et la création
d’un comparateur de consommation d’eau. Création
et développement d’un site internet dédié pour
supporter I'opération et le jeu concours mais
également pour calculer ses économies grace

a I'économetre et obtenir de I'information sur

opénticn EcoSmart
Tout le monde

la technologie et les produits concemés. | =% ' AR Y il Theatralisation

Résultat

200 grandes surfaces de bricolage implantées Argumentaire
sur la période mars-juin 2011. Création d’une .ORERATION EcoSmar! ansarohs

base de données consommateurs finaux.
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