ANIMATION DE RESEAU ONDULINE

1= traphis

ONDUVILLA o
Objectif client ONDUVIL
Promouvoir les produits Onduvilla en GSB. ET VOUS,
Créer une base de données des utlisateurs T Sy

et une banque d’'images des visuels de leur réalisa-
tion. Valoriser les Trophées de la Maison.

Réponse Do-it!
Conception et mise en place d’une opération, les
1esTrophées Onduvilla, réservée aux seuls acheteurs

des produits, dans le réseau des grandes surfaces p | ——
de bricolages. Cette opération se compose de deux Lot parrap il
parties : un dispositif magasin complet ( stop rayon Pt o CHEGIE CADEAL
déroulant, potence, affiche, PLV de comptoir, leaflet) 15 OB & inm s wirsonduviladr

et une plateforme internet. Cette derniere supporte S

non seulement 'opération (possibilité de poster

ses créations et de gagner 15 000€) mais dispense Onduline Lace son cnano concouns 1

également de I'information produits de maniére - - ”“':‘:f‘;‘:::;“é:"m"‘
ludique via un configurateur d’aide a I'achat. = ONDUVILLA 4

Résultat )
150 points de vente implantés.
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16 000 £
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