Les Objectifs

* Lancer une grande offensive de fidélisation
avant |'éte.

® Rappeler la mission minceur de la marque
la plus allégée du marche.

* Faire circuler les consommateurs dans toute
la gamme BRIDELIGHT.
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La Solution Promotionnelle

® Un partenariat avec le leader des soins amincissants en GMS LINEANCE.
® Une offre différée complémentaire a I'effet minceur

des produits BRIDELIGHT.
® Un nom d'opération “top départ” trés impactant.



