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Les ingrédients

e Frico, la marque de référence du fromage hollandais est confrontée a une double problématique :

- une notoriété quasi inexistante

- 'image du fromage hollandais qui, par son unique « technologie » (pdte pressée), ne peut - dans [’esprit des frangais du
moins - entrer en concurrence avec les fromages francais. D une maniére générale, son goiit est per¢u comme un peu
uniforme, sans grande fantaisie. Il est donc le plus souvent considéré comme un ingrédient (salade, cuisine, sandwiches).

* Les objectifs assignés par Frico a l’agence :

- développer la notoriété, les valeurs de la marque et la connaissance de la diversité de I’offre
Frico aupres des consommateurs.

- contribuer a changer 'image des fromages hollandais aupres des consommateurs.

- soutenir la gamme des fromages « Jeunes ».

- installer le positionnement premium du « Old Dutch Master » et le faire connaitre/ essayer

Aux fourneaux !

La stratégie recommandeée par l'agence :
1- ne pas aller a [’encontre de I’habitude bien ancrée d’utiliser le fromage hollandais « classique » ict r nature |
en tant qu’ingrédient culinaire, notamment les Jeunes. Mais retourner cette habitude un peu passive artis e‘s‘ﬁs\ i Y
en attitude active, positive et travailler certains points faibles pour en faire des points forts : B b e (ECRUL
. le manque de fantaisie => insuffler de la fantaisie

. luniformité => suggérer le potentiel de diversité

. laspect un peu vieillot => conférer de la modernité en inscrivant la marque, les produits dans
leur époque tant en termes de mots que d’utilisations (tendances slunch, finger food...)

2 - Soutenir la démarche par des actions média a forte dimension incitative.

Fromages dedHBllEREE Frico

Le tour de main

Des dispositifs en presse culinaire relayés on pack, sur le terrain dans
le cadre d'animations magasins et au rayon coupe

1- Création d'un mini guide de recettes avec Cuisine Actuelle,
le titre leader de la presse culinaire :

. plus de 200 000 guides diffusés dans le titre et distribués en
animations magasin

. relais dans les titres Prima Cuisine Gourmande, Guide Cuisine
et sur le site internet de la Marque

Des recettes originales, un traitement gai et coloré...

2- Pour le Old Dutch Master, un partenariat

annuel avec le magazine GaultMillau :

. des recettes originales autour du Old Dutch Master

imaginées par de grands chefs sont le support de

double pages quadri tout au long de l'année




